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Анотація. У статті досліджено передумови та узагальнено підходи до визначення по - 

няття «креативна економіка»; на підставі теоретичних засад і практики креативної еко - 

номіки в провідних країнах світу виявлено інтерналії та визначено основні принципи її ро - 
звитку; розглянуто генезу концепції креативної економіки, систематизовано цілі, політику, 

практику реалізації в країнах світу; охарактеризовано позицію провідних країн світу та 
України в рейтингу глобального індексу креативності; розкрито особливості креативної 
індустрії в Україні; розраховано коефіцієнт активності креативної індустрії України, який 

свідчить про стійку тенденцію її розвитку; обгрунтовано потенційні можливості цифрових 
технологій, зокрема, штучного інтелекту, розширеної та віртуальної реальності, техно- 

логії блокчейн, до трансформації креативної економіки.  
Ключові слова: креативність, креативна економіка, креативні індустрії, креативний 

капітал, індекс креативності, індекс активності креативної індустрії, цифрові технології.  
 

В постіндустріальному економіч- 
ному просторі ХХІ століття все біль- 

шого значення набуває еволюційна 
економіка креативних індустрій або 

креативна економіка. Разом із 
зовнішніми ефектами, наприклад, 

формування гуманістичних цінностей, 
особистої та національної ідентич- 

ності, емоційного інтелекту, головною 
економічною цінністю креативної 

економіки стає її здатність бути поту- 
жним сектором національної еко- 

номіки та одним з драйверів еко- 
номічного зростання поряд з наукою 

та технікою. 
У статті досліджено передумови та 

узагальнено підходи до визначення 
поняття «креативна економіка». На 

підставі теоретичних засад і практики 
креативної економіки в провідних 

країнах світу виявлено інтерналії. 
Визначено основні принципи її ро- 

звитку – універсальність, необмеже- 
ності креативних ресурсів та інтелек- 
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туально-креативного капіталу, конвер- 
генції науки і мистецтва, креативності 

та інновацій, результативність. 
Охарактеризовано позицію провід- 

них країн світу в рейтингу глобально- 
го індексу креативності. Україна зай- 

має 45 позицію із 139 з рейтингом 
0,518, за показниками «технології – 

таланти – толерантність» становлять 
43, 24,105 відповідно, тобто самим 
проблемним є показник толерантності. 

Розкрито особливості креативної інду- 
стрії в Україні, яка охоплює 12 галу- 

зей економіки. 46% (11) регіонів 
України є аутсайдерами за рівнем кре- 

ативності, а лідерами є всього 2 
регіони – Харківська та  

Дніпропетровська області (8,3%). Ро- 
зраховано коефіцієнт активності креа- 

тивної індустрії України, який свід- 

 чить, що рівень активності протягом 
2013-2016 рр. був недостатній (3,127 і 

3,677 відповідно). Але, починаючи з 
2017 р., значення коефіцієнту 

характеризуються стійкою динамікою 
до збільшення (4,078 і 4,309), що вка- 

зує на набуття креативною індустрією 
України стійкої тенденції зростання. 

Імпульсом подальшого розвитку 
креативної економіки можуть бути 

цифрові технології (віртуальної 
реальності, машинного навчання, 

блокчейн, штучного інтелекту), які 
зумовлюють трансформацію і 
відкривають нові можливості для 

креативного середо- вища і засобів 
креативного, інно- ваційно-

орієнтованого виробництва. 
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